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Ana Kompara, zmagovalka
kreativnih natecajev

Ana Kompara je mlada ustvarjalka, ki je pozornost oglasevalske javnosti vzbudila
z zmago na kar treh nedavnih kreativnih nateéajih - na Plaktivatu, Hoferjevem )
natecaju za mlade upe in Studentskem natecaju kreativnega komuniciranja freeSn.

.......................................................

Koncujete magistrski Studij arhitekture, a ste
v zadnjem casu nase opozorili predvsem s
kreativnimi oglasevalskimi idejami. Od kod
ta preskok?

» Vcasih mora ideja in Zelja v nekom pre-
prosto dozoreti, ne samo to, da ugotovis, s
¢im se resni¢no Zelis ukvarjati, ampak tudi to,
da zberes$ pogum za zacetek. Sploh, e je vse
skupaj nekoliko zunaj pricakovanih okvirjev.

Prvic ste s svojo oblikovno zamislijo sodelo-
vali na natecaju Plaktivat proti sovraznemu
govoru in tudi zmagali. Vam je to dalo zagon
tudi za nadaljnje delo na podrocju graficnega
oblikovanja?

» Seveda.zmagana TAM-TAM-ovem Plak-
tivatu je zame velik dosezek, saj sem tokrat
prvic sodelovala na natecaju s podrocja gra-
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Prvouvrééeni tiskani oglas na Hoferjevem kreativ-
nem natecaju s trajnostno tematiko je prav tako
ustvarila Ana Kompara, ki je prijavila dve deli z ena-
kim izhodi&énim konceptom, zato ju je Zirija obrav-
navala kot eno delo in jo nagradila z eno nagrado.

ficnega oblikovanja. Dobila sem potrditev,
da znam idejo zasnovati in izpeljati v celoti,

od same tekstovne vsebine pa do njene vi-
zualne uresnicitve. Dejstvo, da je pri Sestem
Plaktivatu prvi¢ zmagal nekdo, ki ne prihaja
1z oglasevalske agencije, pa mi je dalo Se do-
datnega zagona za nadaljnje delo.

Nedavno ste zmagali tudi na Hoferjevem kre-
ativnem natecaju za mlade upe. Ali lahko na
kratko opiSete to izkusnjo sodelovanja?

» Ko sem prvic¢ brala natecajni brief, sem
najprej pomislila, da gre za temo, ki je bila ze
velikokrat prezvec¢ena. Po natancnejsi sezna-
nitvi s Hoferjevim projektom Danes za jutri in
znjihovo politiko poslovanja pasemvidela, da
s tem projektom res izstopajo od drugih trgov-
cev, In to na najboljsi mozen nacin. Njithova
uporaba surovin iz trajnostnega gozdarstva
ter ribiStva in ribogojstva me je spodbudila k
razmisljanju o tem, kako taksno odgovorno
ravnanje priblizati $irsi javnosti. Razglasitev
zmagovalcev natecaja sem spremljalana SOF-
-u, kar je bilo res posebno dozivetje.

Obe omenijeni deli, na Plaktivatu in Hoferje-
vem natecaju, sodita na podrocje druzbene
odgovornosti. So vam ideje, ki prispevajo k
boljsi druzbi, na splosno bolj blizu - zakaj?
» Teideje mipredstavljajo Se poseben izziv.
Mislim, da jih potrebujemo mnogo bolj, kot
se zavedamo. Ljudje imamo namrec¢ zoprno
navado, da se pomena necesa zavemo Sele
takrat, ko to ze izgubimo. In Se takrat najraje
odgovornost prelozimo na druge.

Prav tako sta obe deli v obliki plakata. Se vam
zdi ta komunikacijski kanal tudi sicer najpri-
mernejsi za posredovanje udarnih sporogil?

» Mogoce ... Lahko se odlocis, dane poslusas
radia, gledas televizije, beres novic ..., plakatu,
sploh mestnemu, se tezje izognes. Mislim, da
pozabljamo, kakéno moc¢ imajo vizualna spo-
rocila, ki nas pretirano oblegajo od vsepovsod,
kako velik vplivima lahko mestni plakat, ki je
lahko ve¢ kot le marketinska poteza.

Se vam zdi, da bi vam zmaga na natecajih
(osvojili ste tudi nagrado na nedavnem na-
tecaju freeSn) lahko odpirala vrata, ko boste
iskali zaposlitev?

» Upam, daja. Ce ne neposredno, pa zago-
tovo posredno, te tri zmage so mi prinesle
veliko zagona, motivacije in zaupanja vase.
Poleg tega je ena izmed nagrad na nateéaju.
freeSn praksa iz graficnega oblikovanja pri
pokrovitelju kategorije, s katero bom gotovo
pridobila nove izkusnje.

Katera druzbena vprasanja oziroma tezave
se vam trenutno zdijo najbolj perece - tako v
Sloveniji kot v tujini?

» Skrb zaprihodnost navseh podrocjih. Ve-
likokrat imam obcutek, da je ljudem vseeno,
kakéen svet zapustijo za seboj. Danasnja ge-
neracija se tako ukvarjas posledicami tega, da
jebilo generacijam pred njo pre;_)rosto vseveno
oziroma niso razmisljali dovolj dolgoroc¢no.

Ana Kompara ob svojem zmagovalnem plakatu »Pra“ica« na Sestem Plaktivatu, ki je bil posvecen so-

vraznemu govoru.

Od nas je odvisno, da prekinemo takSen nac¢in
razmisljanja.

Katero knjigo ste nazadnje prebrali, ki vam je
dala misliti in bi jo radi priporocili tudi nasim
bralcem?

» Nazadnje sem prebralaknjigo Predvidljivo
nerazumni: skrite sile, ki izobltkujejo nase odlo-
citvevedenjskega ekonomista Dana Arielyja.
Priporoc¢am jo vsem, ki jih zanima, zakaj se
ljudje odlo¢amo tako, kot se oziroma kaj to¢no
vpliva na nase vsakodnevne odlocitve. Zakaj
na primer ¢utimo potrebo po ohranjanju od-
prtih vrat, vedno prelagamo nujno odlocitev
najutri, kupujemo stvari, ki jih ne potrebuje-
mo ... Knjiga je izredno zanimiva tako z vidika
oglasevalca kot tudi potrosnika.

Povejte nam Se kaj o sebi. Kaj vas Se navdu-
Suje v zivljenju?

» Trenutno me najbolj navdusuje pomlad.
Drugace pa umetnost in ustvarjanje v vseh
oblikah; risanje, grafika, glasba, kulinarika,
moda, literatura, notranji dizajn, arhitektura
... ter seveda ljudje in njihove zgodbe, brez
katerih vsega tega ne bi bilo.

In $e klasiéno vprasanje iz razgovorov za sluz-
bo - kje se vidite ez pet let?

» Nadelu, kjer uzivam. Invstanovanju, kjer
bo prostor za moj pianino. Mm

Ana Kompara je zmagala tudi na studentskem na-
tec¢aju kreativnega komuniciranja freeSn v kategoriji
grafi¢nega oblikovanja. Mladi kreativci so se spo-
padli z nalogo oblikovanja nove prestizne blagovne
znamke vin iz Slovenije, ki jo je Ana najboljse opra-
vila, in sicer z zasnovo blagovne znamke Triteraj.



